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Cambio climatico y movimientos juveniles

El afio pasado fue significativo para la ciencia del cambio climatico: dos informes
afianzaron el consenso cientifico a nivel mundial sobre la gravedad de las consecuencias
del fendmeno. En Estados Unidos, la IV Evaluacién Nacional del Clima del USGCRP-
U.S. Global Change Research Program present6 la mas severa y concreta conclusion: el
cambio climatico esta teniendo lugar con mayor rapidez de la que se piensa, y la
evidencia apunta a las actividades humanas como la principal causa. Por su parte, el
informe emitido por el Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio
Climatico de las Naciones Unidas concluye algo similar: la crisis econémica y
humanitaria como consecuencia del cambio global puede ocurrir antes de lo esperado,

tan pronto como en 2040.

Dichos resultados, junto a los incipientes movimientos juveniles, pueden estar
reconfigurando la forma en la que se percibe el problema. Segin Financial Times, esta
nueva ola de movimientos internacionales se inici6 en Suecia con Greta Thunberg, una
estudiante que rechazé seguir asistiendo a sus clases argumentando que su futuro
depende de un mundo que puede no existir debido al cambio climatico. Ahora, su
protesta se expande por mas de 120 paises, donde los jévenes claman en manifestaciones

contra el cambio climético.

Brecha generacional entre las opiniones

Angela Rodicio, periodista especializada en politica internacional, considera
necesario partir del hecho de que las nuevas generaciones tienen puntos de vista
radicalmente distintos en lo que concierne a cdmo afrontar los grandes desafios globales.
De igual manera, dichas generaciones poseen una perspectiva del mundo diferente,
frecuentemente influenciados y ejerciendo su propia influencia a través de las redes

sociales. Pero lo mas relevante es la falta de representacion de estas generaciones en
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organismos publicos o de toma de decisiones politicas, ya sean locales, nacionales e
internacionales. Muchos problemas son enfrentados de forma muy local, mientras que
los jovenes estan acostumbrados a ver todo de una manera global. El fenémeno del
cambio climatico, se intentd afrontar de manera global a mediados de los aftos 90, pero
sus esfuerzos en cierta medida se han diluido. Actualmente la gente quiere hechos, no
palabras. Pero lo cierto es que la manera distinta de ver las cosas se evidencia

enormemente en el tema del cambio climatico.

De igual forma, Rodicio atribuye la brecha generacional a la crisis financiera de la
ultima década: el envejecimiento de la poblacion y la extension de las edades de jubilacion
han incrementado la edad promedio de la fuerza laboral, ocasionando en cierta medida
la limitacion del acceso al empleo y a posiciones de toma de decisiones para los jévenes,
teniendo como consecuencia las altas tasas de desempleo juvenil. Sin embargo, ve como
positivo que la juventud posea cada vez mas peso en la masa de votantes en las
democracias. Por tanto, los lideres tienen el desafio de abordar los temas que le importan

a este segmento para impedir una abstencion masiva.

Por su parte, Pep Gémez, emprendedor, fundador de la app Fever y mas
recientemente de Reby, startup de movilidad sostenible, argumenta que a pesar de que el
fenémeno del cambio climatico muy probablemente sera abordado por mayores, la
juventud posee una vision mas novedosa sobre este tema. Ademas, toma en consideracién
que los jovenes cada vez adquieren mayor conciencia sobre coémo estos temas afectan a su
salud, a su desarrollo personal y a la capacidad misma de desenvolverse satisfactoriamente
en el mundo. Para ello, deberan articular una voz propia sobre el futuro que les tocara

vivir.

Con respecto a esto, Andrew Winston de Harvard Business Review comenta que
los jovenes politicos estdn desarrollando su liderazgo para hacer oir su voz, tomando
como ejemplo la eleccién de Alexandra Ocasio-Cortez en el congreso de Estados Unidos,
quien se ha dedicado a mover los términos del debate sobre el clima de manera
significativa. También sefiala un incremento en la creacién de grupos juveniles enfocados
a acercarse a los representantes que podrian realizar cambios y generar politicas que

promuevan menor impacto negativo en las condiciones climaticas.
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Impacto de la juventud en incremento

Para Javier Goyeneche, fundador de la marca de moda sostenible ECOALF, los
jovenes deben empezar a tomar decisiones que sean congruentes con el propdsito de
mitigar los efectos y causas del cambio climético. En el caso de su negocio, en la industria
de la moda, la juventud prefiere comprar 10 camisetas al afio al costo de 3 euros en lugar
de una camiseta de buena calidad y fabricada de manera sostenible, contribuyendo al
creciente problema de vertederos de prendas alrededor del mundo que han sido utilizadas

una o dos veces.

Por otra parte, para Angela Rodicio los movimientos juveniles deben articularse
desde arriba hacia abajo: los de arriba deben pensar que existe una masa desatendida,
mientras desde abajo exigir mds movilidad y participacion. Para ella, el cambio climatico
es una manifestacion de un mundo que no funciona: una poblaciéon dedicando tanto
tiempo a dietas mientras gran parte del mundo no tiene acceso a alimentacion basica, o
limpiezas de océanos mientras en otras costas se arrojan desechos industriales. Los
jovenes tienen el potencial de desfragmentar el debate y hacerlo genuinamente global.
Argumenta que existe una desconexion incluso a nivel del lenguaje, donde en Bruselas
con frecuencia este se asimila al de un diccionario aparte sin relevancia para muchos
jovenes. Es preciso abrir nuevos caminos de participacion comenzando por las
administraciones locales, creando plataformas que exijan mayor representatividad a

medida que van creciendo y replicindose en otros ambitos.

Para llegar a esto, Pep Gomez establece que la educacion es fundamental. A través
de la educacion se logra generar un discurso mas analitico y cientifico ante el cambio
climatico, teniendo en cuenta que con frecuencia se habla del tema sin tener los hechos,
el andlisis y las relaciones causales a mano; educar con datos es un imperativo. Del
mismo modo, The New York Times ha informado de que las protestas de Greta Thunberg

la han llevado a asistir a diferentes eventos internacionales como la Cumbre del Clima en
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Polonia y el Foro Econémico Mundial en Suiza, oportunidades donde ha aprovechado
para acusar a quienes deciden las politicas de no informar adecuadamente sobre la

gravedad del cambio climatico.

Pese al auge del movimiento juvenil y los logros que ha tenido hasta ahora, Suyin
Haynes de Time argumenta que eso es todo lo que pueden hacer por el momento. El
mismo hecho de ser jovenes limita el rol que pueden tomar en la politica y negocios,
dejando en manos del gobierno la toma de medidas inmediatas, asi como la demanda a
empresas para que realicen un cambio hacia un modelo sostenible. Sin embargo, esto
puede resultar en un reto importante para las industrias y la rentabilidad de su modelo de

negocio.

Javier Goyeneche opina que todas las industrias y sectores de la economia deben
examinarse respecto al peligro que sus actividades puedan representar para la
sostenibilidad. En el presente existe suficiente innovaciéon como para que todos los
sectores (construccion, alimentacion, movilidad, moda, entre otros) apliquen criterios
sostenibles. Por tanto, “lo que se hace ya no es suficiente, sino cémo se hace. A su vez,
existen industrias como la moda que deben cambiar un modelo de negocio que es muy
rentable”, afirma Goyeneche, que afade el siguiente ejemplo: “si unas camisetas valen 3
euros y tienen una probabilidad del 70% de terminar en un vertedero en menos de 2 afios
tras haber consumido 3.000 litros de agua para producirse, es un modelo que no es
sostenible en el tiempo. El reto en este caso es la capacidad de disefiar con la misma

calidad, disefio y propiedades técnicas sin utilizar productos no sostenibles”.

Sobre lo anterior, Pep Gémez indica que los incentivos fiscales son importantes
para que las empresas asuman practicas sostenibles que sean medibles y reportadas. Sin
embargo, el dmbito de las penalizaciones es de suma importancia y se debe ser mas estricto
con las compaiiias que estén activamente dafiando el planeta. Tomando como ejemplo el

ambito de la movilidad, se presentan muchas lagunas y actualmente no existe regulacion
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de la disposiciéon de las baterias de litio de patinetes eléctricos. Aunque los incentivos
fiscales benefician a los mas grandes, implementar estdndares mas estrictos puede generar
un entorno mas favorable para que empresas sostenibles puedan competir mejor aun

siendo mas pequenas.

Aunado a lo anterior, la informacién que se provee al consumidor deberia
ampliarse considerando su relevancia. Como ejemplo, a la hora de comprar tabaco
encontramos multiples advertencias sobre lo nocivo que es para la salud; cuando
compramos un producto de una empresa, no existe advertencia sobre cuanto contamina

en comparacion con su competidor.

Para las empresas, emitir informacién no financiera representa un reto. De
acuerdo con Mathew Nelson de EY, los inversores piden estandares globales para reportar
métricas en inversiones socialmente responsables. Los factores a considerar por parte de
los inversores ya no se encuentran solo en las cifras financieras, sino también en lo
sostenible que sea una empresa. La falta de un estdndar global genera un problema, el cual
hace imposible establecer comparaciones o identificar tendencias cuando se revelan
diferentes tipos de informacién y usan diferentes medidas. Para esto, es probable que las
colaboraciones entre organizaciones nacionales e internacionales sean las que terminen

estableciendo los estdndares para reportar informacion no financiera.

No obstante, actualmente la informacion reportada por las empresas ayuda a
identificar sus esfuerzos y direccion en cuanto al cambio climatico; lo cual puede
demostrar ser otro obstaculo para los movimientos juveniles. De acuerdo con un reportaje
llevado a cabo por Forbes, las cinco compaiiias de petroleo y gas mas grandes del mundo
gastan aproximadamente $200 millones en lobbying destinado a controlar, retrasar o
bloquear la implementacién de politicas motivadas por el cambio climatico. Esto ha
representado un problema para los gobiernos a la hora de crear politicas vitales para
cumplir con los objetivos del Acuerdo de Paris. De manera que resulta interesante, estas
cinco compafias mantienen actividades de branding que sugieren accion contra el cambio
climatico, aunque la investigacion sefiala lo contrario: las compafias contintan
expandiendo las actividades de extraccion de petrdleo y gas, invirtiendo solo 3% en

proyectos bajos en carbono.

Ante la presencia de grandes firmas abogando por mantener las actividades en las
condiciones actuales, asi como impidiendo la implementacién de nuevas politicas que
promuevan modelos sostenibles, el movimiento juvenil podria complementarse con los

jugadores que tienen criterios y negocios sostenibles.
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Negocios sostenibles, jresponsables de abogar por elevar los

estandares?

Javier Goyeneche considera lamentable que se deba hacer lobby para elevar los
estandares ambientales en los paises donde operan empresas con negocios sostenibles,
sobre todo considerando que no existe otro planeta al que ir una vez que el que tenemos
sea destrozado por la manera en la que vivimos. Los gobiernos deben, en su opinidn,
incentivar con reducciones de impuestos a aquellas compaiias que se esfuerzan por hacer

las cosas de manera diferente y con criterios sostenibles.

Para Pep Gomez cualquier ayuda publica o subvencién que otorguen los
gobiernos a las empresas debe implicar que estas cumplan estandares medioambientales
minimos, favoreciendo mas a aquellas que se desenvuelvan mejor. Los consumidores en
parte de Europa y Estados Unidos se encuentran en la busqueda de la sostenibilidad y la
eficiencia en paralelo, ya que van de la mano. Aunado a esto, la energia y la movilidad
poseen un impacto ambiental de vital importancia. A medida que los costes se igualen y
las eficiencias se equiparen, el consumidor tomara la decision mas consciente.
Claramente, si las diferencias en costes son muy elevados, la decision se inclinara hacia
el lado menos favorable para el ambiente. Para ello, deben concederse incentivos para
que las soluciones con menor impacto ambiental adquieran mas eficiencias a largo plazo,
llevando a los consumidores a tomar una decision de compra donde la sostenibilidad

adquiera mas peso.

Perspectiva Global: Cumbre sobre la Accion Climatica ONU
2019

E123 de septiembre de 2019 se llevara a cabo la Cumbre sobre la Accién Climatica

de la ONU, con el proposito de impulsar y acelerar la implementacion del Acuerdo de
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Paris sobre el Cambio Climatico. Anténio Guterres, Secretario General de las Naciones
Unidas, expresé en The Guardian su apoyo a las manifestaciones globales de los jovenes,
inclusive admitiendo que su generacion ha fallado en responder adecuadamente al reto
del cambio climatico. Para ello manifestd su intencion de reunir a los lideres del mundo
en dicha cumbre, y producir planes concretos y realistas que logren mitigar la disrupcién

climatica y revertir su impacto.

Para Angela Rodicio la cumbre de la ONU es un buen comienzo. A pesar de que
la participacion de las Naciones Unidas no garantice nada, su falta de involucracién
podria terminar en un escenario peor, tal y como han demostrado otras crisis regionales
y globales. Rodicio resalta también que en septiembre solo faltard un afio para las
elecciones presidenciales de EE. UU, y el partido democrata esta tomando el cambio
climatico como bandera para apelar a los jovenes, lo cual puede incrementar la presion
a la administracion actual. Segun Coral Davenport en The New York Times, los estudios
realizados por los cientificos llegan a la conclusién de que no puede existir un cambio
climético sin dejar de utilizar el carbon, con respecto a lo cual el gobierno de Trump ha
manifestado el deseo de incrementar su uso, asi como retirarse del Acuerdo Climatico de
Paris, del cual el presidente de Brasil, Jair Bolsonaro, también ha manifestado su intencién
de no ser participe. A pesar de esto, Rodicio considera que es necesario aspirar a lo
maximo que se pueda lograr en este dmbito, y concluye que las aspiraciones de los jovenes

siempre son un desafio, pero nunca tanto como ahora mismo.

Asimismo, Pep Gomez considera que las directivas globales y metas de
sostenibilidad poseen gran relevancia, donde convencer e impulsar de forma obligatoria
una transicion de la que depende el equilibrio del planeta es fundamental, combinado con
un enfoque de abajo hacia arriba. Los tiempos de adaptacién entre los legisladores locales,
nacionales y regionales deben ser rdpidos y es preciso llegar a acuerdos vinculantes y con

penalizaciones que hagan que estos objetivos se cumplan.

Javier Goyeneche deposita su confianza en la agilidad de las empresas y los
consumidores para provocar cambios, pues considera que las grandes organizaciones no
se mueven con la suficiente agilidad, teniendo en cuenta que el momento de reaccionar
debe ser inmediato. Davenport reporta que para evitar el dafilo mas critico a consecuencia
del cambio climatico, debe producirse una transformacion en la economia global en
pocos aiios. Aun cuando es técnicamente posible realizar los cambios requeridos,
politicamente es improbable. El mencionado informe del IPCC de las Naciones Unidas

pone precio a los efectos del cambio climatico: $54 trillones en dafios en tanto en cuanto
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la temperatura de la atmosfera siga aumentando. Un nimero que solo incrementaria a

medida que pase el tiempo.

A pesar de que los jovenes han demostrado estar informados y a la vanguardia de
la concienciacion respecto a los efectos y consecuencias del cambio climatico, atin queda
en manos de las instancias de decision globales, nacionales y locales responder de manera
eficiente y con la urgencia que las nuevas generaciones demandan. No obstante, el
movimiento juvenil contra el cambio climatico continda creciendo a nivel global y ha
dejado en evidencia una poblacion que incrementa la presion para que se concreten
medidas que impulsen la sostenibilidad, antes de que los efectos del cambio climatico

sean irreversibles.
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